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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي.  1

 (ساعة معتمدة 2. الساعات المعتمدة: ).1

 

 نوع المقرر .  2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 
    اختياري   ☒ إجباري   ☐

 (بعساال)  :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر .  3

 الوصف العام للمقرر .  4

يعتمد هذا المقرر على فلسفة التسويق البيئي التي تعتبر  من المفاهيم الحديثة على مستوى منظمات الاعمال وان تطبيق هذه 

والفعال لمنظمات الاعمال. فهي تسعى الى تحقيق رضا الزبون من خلال تقديم الفلسفة يعمل على تحقيق الاداء التسويقي الناجح  

منتجات ترض ي احتياجاتهم ورغباتهم وكذلك تحقيق الربحية للمنظمة. بالإضافة الى العمل على عدم الاضرار بالبيئية المحيطة  

 وتقليل الهدر بالموارد الطبيعية. 

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 لا توجد

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

 لا توجد  

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ااار و أهميتا عم منظمات الاعمال الحديثة من خلال   ااااط الطالب المعارف و المهارات اللاحمة حول التسااااويق اهخيا يهدف المقرر الى اكسا

ااااويق  تعريفهم بمفهوم التساااااويق اهخيااااار و  ااااعسرها و علا ة التسا ااااراء و الية توحيعها و ترويجها  و تسا ااااره و ماهية المنتجات ال يا عناصا

 اهخير بباقم عناصر الإدارة.

 ( ينطبق ما كل)اختر   نمط التعليم   .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

   عليم التقليدي الت 1

   التعليم الإلكتروني 2

   التعليم المدمج   3



 

4 

 

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 التعليم التقليدي   •

 التعليم الإلكتروني •

 %   100 ساعة    30 التعليم عن بعد   4
 

 )على مستوى الفصل الدراس ي(  الساعات التدريسية.  3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط م

 % 100 ساعة  30 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 % 100 ساعة  30 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز

رمز ناتج 

 التعلم 

المرتبط 

 بالبرنامج 

 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
المصطططططططططططططططط المت ل الم م    الم عا ط     عرف : ي

  بم هوم التسويق ا
   لبيئ 

ات   1ع     –الطمطلططططططططم  
الطططططططط  طئ  الطعصططططططططططططططططط  

   -- لالمنمقشططططط  لاللوا   
 –ال عا  ال ات 

  عرلض ت ديم    
 الإخ بم ات ال صا   لالنهمئ    

1.2 

يطط :ر: عنططم    اططمم الإلا ئ البو  طط م ل   هوم  

يمت الصطططططططططططططنمع   ل  المواصططططططططططططط  م ا واع المشططططططططططططط  

ا  ا خ طططط   ل    آ  مإ شططططملات  وح  تل يق ال طططط 

تططرليططوططهططططططططم  ل  ا   الطط  طططططططططططططططط  الططمططنطط ططوططططططططمت    م تططو يططططططم 

   
  ت و  التسطططططططططططططويق البيئ 

الاتوم مت ال كري  ف 

 ل امم البو   ال ب ع   Peattie  ل  موذج

 3ع

ات     - الملم  
العصطططططط    - ال عا  ال ات 

   
لالمنططططططططمقشطططططططططططططططططططططططط     –الطططططططط  ئ   –اللوا  

اسططططططططططططططططاو   طططططط    –عرلض ت ططططططديم طططططط   

 المشكلات

 الاخ بم ات ال صا   لالنهمئ    

 المهارات  2.0

  التسويق ا خ    2.1
ات 1م ي بق:  ملات ل اس   ف      - الطمطلططططططططم  

الطططططططط ات  الط طعطاطط   - الط طعطاط  

   
 . المنمقش   لاللوا    - ال عملت 

 الاخ بم ات ال صا   لالنهمئ    

2.2 

يلا :  كو مت ل اجزا  سططططططططططططططططو  المسطططططططططططططططط ها   

عنم    مالمن ج ا خ طططط  ا خ طططط  ل لل ئ   مئ 

   
  ل علاق  المزيططططج التسطططططططويلا 

المزيططططج التسطططططططويلا 

  ا خ   
 ال  ا دي بملمزيططططج التسويلا 

 2م

ات     - الطمطلططططططططم  
الطططططططط ات  الط طعطاطط   - الط طعطاط  

   
 المنمقش   لاللوا   - ال عملت 

 الاخ بم ات ال صا   لالنهمئ    
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 نواتج التعلم  الرمز

رمز ناتج 

 التعلم 

المرتبط 

 بالبرنامج 

 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

ال ريق سططوا  انمق ق مليم  يعم  ال ملب ضططم   3.1

 ال عضوا ف ه. 

 1      
   - ال عا  ال ات   

 ال عا  ال عملت 

 

لالمنططمقشطططططططططططططططططمت   ت ي   الواجبططمت 

 لالسمنم ات  

3.2 
  ات مذ ال را ات  

ي لم  ال ملب المسطططيلل   ف 

للططططط  المشططططططططططططططططكلات التسططططططططططططططططوي  ططططط  لقطططططمل ا ع  

 المبمل ئ لالاب كم . 

 2 
 

     
  ال عا   - ال عا  ال ات   

 ال عملت 

 

لالمنططمقشطططططططططططططططططمت   ت ي   الواجبططمت 

 لالسمنم ات  

   مطططم سطططططططططططططططططط   3.3
ياهر ال طططملطططب ال    ا خلاق ططط  ف 

  ال عم    م ا خري . 
 المهن  لف 

 3      
   - ال عا  ال ات   

 ال عا  ال عملت 

 

لالمنططمقشطططططططططططططططططمت   ت ي   الواجبططمت 

 لالسمنم ات  

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات التدريسية 

 المتوقعة

  ت و  التسطططططويقم   هوم ل  1
, تعري  التسطططططويقم الاتوم مت ال كري  ف    التسطططططويق ل التسطططططويق ا خ ططططط 

 دخ  ف 

)  تعري  التسويق ا خ  
4 

,   هوم البو   ال ب ع  م البو   ال ب ع   ل التسطططويقم  امم الإلا ئ   2 البو   م  البو   ال ب ع   ل التسطططويق ا خ ططط 

   هوم المواص  م التسويق ا خ   ل المواص  (
2 

3   
   )المزيططططج التسطططططططويلا 

م المزيططططج التسطططططططويلا   
م   هوم المزيططططج التسطططططططويلا   

البداي  ال م ي    لم هوم المزيططططج التسطططططططويلا 

م  موذج   ا خ  
   ,  Peattie ال  ا دي ل المزيططططج التسويلا 

 (عنم  المزيططططج التسويلا 
4 

م  ممذج سططططططاوس المسطططططط ها م  العوا    المسطططططط ها    4 , سططططططاوس المسطططططط ها م سططططططاوس المسطططططط ها  ا خ طططططط  ا خ طططططط 

  ساوس المس ها (
 الميثرئ ف 

2 

, تعري  السو م    ابمت السو م ا واع ا سوا م خ وات توزئ  ا سوا (  5  2 توزئ  سو  المس ها  ا خ  

6 
ا  ا      اخ ططططططططط  لمناممت الاعممح ,ل     ال ططططططططط  ال ططططططططط 

يمت لامناممت    ف  المناممت الصطططططططططنمع  م ا واع المشططططططططط  

ا    ا  ا خ طططططططط  لامدخلات الإ  مج  م إ شططططططططملات  وح تل يق ال طططططططط  م ال طططططططط  ا  ا خ طططططططط  الصططططططططنمع  م   هوم ال طططططططط 

)  ا خ  

4 

م   7 م المن ج الصطططططططديق لابو   م ال ر  البو   م ال صططططططط يم ا خ ططططططط  ,  م  و المن جم المن ج ا خ ططططططط  المن ج ا خ ططططططط 

(ت وير  م لل ئ   مئ المن ج ا خ    المن ج ا خ  
2 

التسطططططططططع م ع  لفق  دخ  التسطططططططططويق ا خ ططططططططط  ,تعري  السطططططططططعرم ا داف السطططططططططعرم التسطططططططططع م ع  لفق  دخ    8

) م طر  التسع م   قرا ات التسع م
م العوا   الميثرئ ف   التسويق ا خ  

2 

ليططططجم ا داف  9 ا , تعري  ال   (ترليططططج المن ومت ال    ليج  
ليططططجم المزيططططج ال    2 ال  

10 
ا ,طب عططط  ال و يططططم م ال نوات ال و يع ططط م اخ  طططم  قنوات ال و يططططمم ل طططمئ  ال نوات   تو يططططم المن وطططمت ال  طططططططططططططططط 

 ال و يع  م  س ويمت ال نوات ال و يع  م عما   ال دليرم ال و يططططم الممليم   رئ ال و يططططم لا و يططططم المملي(

2 

11   
 4 التسويق ا خ    ملات ل اس   ف 

 30 المجموع
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 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع( 
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم 

 %30 ا سبوع الثم   إخ بم   تلريري فص     1

 %20 ع   دا  ال ص  الد اس    لاجبمت   2

3    
 %50 ال بوح ل التسو  يلدل    إلا ئ   إخ بم  تلريري  همت 

 

 . (قديمي، مشروع جماعم، ور ة عمل وغسرهأنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم: المراجع و . قائمة  1

م ا.ل المرجع الرئيس للمقرر  العام   لا    ل ال و يططططمم ثم ر البكريم ا مد  زا  النو يم لا  ال م ل لي    \ التسويق ا خ  

 2007عممقم ا  لق. 

 توجد  لا  المراجع المساندة 

 https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx ابط المك ب  الرقم   السعولي  :  - 1 المصادر الإلكترونية 

 https://www.kfnl.gov.sa ابط  ك ب  الما  فهد الوطن    :  - 2

 لا توجد  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق    النوعية المر

 )القاعات الدراسية، الم تبرات،  اعات العرض،  اعات المحاكاة ... إلخ(

 طملب 40قمع  ل اس   تتسم لط

 التجهيزات التقنية 

 )جهاح عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

  جهم  عرض الب م مت  رفق  عه جهم  كمبيوتر

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى  
ً
 )تبعا

 .لسبو ئ   م اقلام ل مسل  سبو ئطمبع   

 

 

 

 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
https://www.kfnl.gov.sa/
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 و. تقويم جودة المقرر:

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

 فمعا   ال د يس 
ال لا  + لون  ال  ط  

 لالمنم ج   

ال لا  ي و وق ب  ي   فمعا   ال د يس    خلاح الاسططططتبم مت الدل ي    بمش  : 
ب  ي   النممذج الم د      اعضططططم  لك  فصطططط  + لون  ال  ط لالمنم ج ت وم  

  ي   ال د يس  وح ا ضبمط العما   ال د يس   لفق  عمي م  لدلئ. 

 فمعا   طر  ت ي   ال لا  
عضو  ي   ال د يس + لون   
+ لون      : المش   الم ر ات 

 المنم ج   ال  ط ل 

:  + ت رير   بمش  :    لون   الاخ بم ات لال كمل   + ت رير لون  الم ر ات المشطططط  
ال  ط لالمنم ج  وح عدال  ال  ي   ل  مب  هم لامعمي م ,  ث  إتسطططططم  اسططططط ا   
  
  توصطططططططططططططططط   الم ر  لتلطططديطططد ذلططط  ف 

ال عا  الموجولئ ف  الإخ بطططم ات  م  واتج 
 الو ق  الإخ بم ي . 

  صمل  ال عا  
اعضططططططططططططططططططططم   ي طططط  ال ططططد يس +   

 ال لا 
  : اسطططططططططططططططط  لاع  اي  اعضططططططططططططططططططم   ي ططط  ال طططد يس ل ال لا   وح  ت ي     غ م  بطططمش 

ات   صمل  ال عا  لالمرافق لال وه م 

 دى تلص     رجمت ال عا   
 لام ر  

عضطططططططططو  ي   تد يس + لون   
 المنم ج  ال  ط ل 

عضططططططططططططططططو  ي   ال د يس ي وم ب عب    صطططططططططططططططط وف  ق م   دى تل ق  غ م  بمش  : 
تعا  الم ر   + لونطططط  ال  ط   لالمنططططم ج ت وم ب وميم ت ططططم ير الم ر ات   واتج 

 لت يس  دى تل ق  واتج تعا  ال   م ج كك . 

:  عضو  ي   تد يس  ا م  أخرى   تصحيح الاختبار النهائي من عضو نظير  بمش 

 . )الطلبة، أعياء هيئة التدريس،  يادات البرنامج، المراجع النظسر، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون \

 . )مباشر وغسر مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف: ز. 

ل    جهة الاعتماد    واس قس  التسويق لال وم ئ الإلك  

  رقم الجلسة 

  تاريخ الجلسة
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