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 :المقرر الدراسيمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراسي 

  . الساعات المعتمدة: 1

 المقرر . نوع 2

   متطلب مسار  √ تخصصمتطلب    متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

     اختياري √ إجباري   ب. 

 الثالث – لمستويا الثانية . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 . الوصف العام للمقرر 4
ومجالاته ودراسة البيئة التسويقية وسلوك  يتضمن التعريف بالمفهوم الحديث للتسويق وأبعاده من خلال دراسة وظائفه   

المستهلك، وعلى الطالب الالمام بالتالي: المفاهيم التسويقية وعلاقتها بوظائف المنظمة، التعرف على أنواع السلع والأسواق  

عناصر البيئة  واستراتيجيات ادارتها، تطبيق الوظائف الادارية على عناصر المزيج التسويقي واكتساب المهارات في التعامل مع 

الداخلية والخارجية للمنظمة. بالإضافة الي دراسة حالات تسويقية لأنشطة التسويق وتطبيقات عملية لمهارات التسويق  

 الالكتروني وتطبيقاته. 

 مبادئ إدارة لأعمال   – . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت( 5

 وجدت( . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن 6

 لا يوجد 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7
اكتساب المعارف الازمة حول المفاهيم الأساسية المرتبطة بالمزيج التسويقي للممارسات التسويقية في العمل المستقبلي للطالب ،  

التسويقية المحطة بهذه  حيث يتناول هذا المقرر المعارف المتعلقة بوظائف التسويق وأنشطته في سياق همل المنظمات والبيئة 

العملية وتجزئة السوق وسلوك المستهلك ) النهائي و الصناعي ( الشرائي، كما يتناول المعارف الضرورية المتعلقة بالمزيج  

 التسويقي وعناصره الرئيسية. 

 نمط التعليم . 1

 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم م

 %100 45  والمدمجالمحاضرات التقليدية   1

    التعليم المدمج 2

    التعليم الإلكتروني 3

    التعليم عن بعد 4

 %100  أخرى تطبيقي 5

 % 100 المجموع 

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية . 2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 %100         45 محاضرات  1

  - معمل أو أستوديو  2

  - إضافية دروس  3

  - أخرى )تذكر(  4

  - محاضرات  5

 % 100 45 الإجمالي  
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 :نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها. ب

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز  

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 
 والـمـبــادئ  الـمـفــاهـيـميـعـرف  

 لعلم التسويق الحديث العامة

I المحاضررر/امناقشات ررراما

 فياالمشتديامناسمشارام

الاخرررررتررررر ررررراراماا

 والواج ام

1.2 

علم مصـطلحات  الالمام التام ب 

ة   التســــويق ومكونـات العمليـ

ــويقية ــتراتيجيات   التســ واســ

 التسويق

p 

  

…     

 المهارات  2.0

2.1 

بي   اا المفررام  ااالقرردرعاى تا

والم ادئاالتسرويق  افياالوات ا

 العم ي

P 

اسر و االمشات ر اوالحوارناا

حلاالم ررر/ مناااااسررر و 

الع مينا ال  رراما اسرررر و ا

الرعرمررلناا ورما اسرررر رو ا

الان ري االمماى  ناالتع   ا

التعاونينااسرر و ادراسرر اا

 الحال 

س ل ا ▪ قق اسا

االتقدي/ا

اكتاب االتقاري/ا ▪

بالم اري اا ▪ التق   ا

االع م  

القاا ▪ ئ اى تااالتق   ا

االمشات اما

الاخت اراماا ▪

االعم   

الواج اماا ▪

االتي  ق  

 ال حوث

2.2 

بح  ررلاسرررر وتاالمسررررت  رر ا

ل سرررتفادعاقحابحق  ارت اما

 وذوقاالمست   

M 

  

…     

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 
ومن خلال   ــل مع  العم ينجز 

 الآخرين

الرررفررر/ديرر اا  الان رررررريررر ا

 والمماى  

 التعاونيالتع   اا

 بياتاماالم حظ 

3.2     

...     
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 موضوعات المقرر . ج

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

1 
 مقدمة عن علم التسويق 

 

3 

2 
اق/احلابيوراى  االتسوي ا 

 
4 

3 
اال  ئ االتسويق  

 
3 

4 
اس وتاالمست   

 
4 

5 
 تجزئة وتقسيم السوق

  

3 

6 
ابحوثاالتسوي ا

 
4 

7 
االس اساماوالق/اراماالخاص ابالمشتمام

 
4 

 4 تطوير المنتجات الجديدة  8

9 
اس اساماالتسع /

 
4 

10 
اادارعاالتوزي االمادي

 
4 

ا4اادارة الترويج والمزيج الترويجي  11

12 

 التجارة الالكترونية 

ا 
ا4

ا  

 45  المجموع 
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 أنشطة تقييم الطلبة . د

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 % 30درجة تمثل 30 8 الاخت اراالفص ي 1

 %20درج ابمثلاا20 16 بق   ابي  قي 2

 %50درج ابمثلا50 ن اي االفصل الاخت اراالش ائي 3

...    

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

 

 : مصادر التعلم والمرافق. ه

 : مصادر التعلمالمراجع وقائمة . 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
د/ مصطفى   –حسونة    طد/ عبد الباس  – مبادئ التسويق الحديث، د/ زكريا أحمد عزام 

 م2020---ااااسعيد الشيخ

 المراجع المساندة 
Concept of Marketing  by Philip Cotler  

 

 المصادر الإلكترونية 
المراجع الإضافية )الدوريات العلمية، التقارير، المواد الالكترونية المتوافرة على  

 غيرها(  أو الفيديو أو CDالإنترنت في المواقع المختلفة أو أشرطة أل 

 قوات ابع  م  ااخ/ىاقثلاقوت اال وب و ا أخرى 
 

 : المرافق والتجهيزات المطلوبة . 2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

تاى ادراسرر  اقم  عابم ازاى/)اوصررورعاوصررومباق اسرر ورعاا

 ذك  

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات( 
حراسرررر ااباقم  ابرجج  عااBusiness Labقعمرلاتبمتر االاىمرا او

 وق/بوطاب  / االانت/نت

 بوص  ماك /بائ  ال ستخداماىشداالض/ورع )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات
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 : تقويم جودة المقرر. و 

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 الاست انام الي    فاعلية التدريس

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
لمشرر اا الترردري نا م ئرر ا المودعناااىضررررررا ا

 الم/اج االشظ /

ق/اجعرر ا الم ررا رررر/عنا الم حظرر ا

الشظ /نابصررررح ناى شر ابواسررررير اا

 ىضوااخ/اقحاب/ناقجاقماثل

 الاست انامنابيات االم حظ  الي  اواىضا ام ئ االتدري  مصادر التعلم

 اىضا ام ئ االتدري اوالق ادامناالي   مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر
الانررمررازناا الاخررترر رراراماقرر ررنا

ااماوالاجررابرراماالشموذج رر ناالتق  مررا

 والواج امناالاست انام

   أخرى

 . )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 

 : اعتماد التوصيفز. 
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