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 :المقرر الدراسيمعلومات عامة عن  أ.
 التعريف بالمقرر الدراسي 

 ساعات  3 . الساعات المعتمدة: 1

 نوع المقرر . 2

   متطلب مسار  √  تخصصمتطلب    متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

     اختياري √  إجباري   ب. 

 خامس ال المستوى  / ثانيةالسنة ال . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 . الوصف العام للمقرر 4

يف  نتص  علىيهدف المقرر إلى تعريف الطالب بمفهوم إدارة المنتجات السلعية والخدمية والعلامة التجارية والتعرف  
الإضافة لتدريب    .دورة حياة المنتج  التجارية ومراحلالمنتجات وعمليات تطوير المنتجات الجديدة واستراتيجيات العلامة  

  تطبيقي في قياس وتعزيز الوعي بالعلامة التجارية ومدى الارتباط بالصورة الذهنية المدركة للعلامة التجارية. 

  . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت( 5
 3-تسق 161مقدمة في التسويق 

 . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( 6
 لا يوجد 

 الهدف الرئيس للمقرر . 7

 •فهم كيفية تصنيف المنتجات والخدمات 
 •إظهار فهم واضح لمصطلحات ومفاهيم وممارسات إدارة المنتج والعلامة التجارية 

 •شرح خطوات تطوير المنتجات الجديدة. 
 التجارية.•مناقشة استراتيجيات العلامة التجارية والقرارات المتعلقة بكيفية بناء العلامة 

 •التعرفة علي مراحل دورة حياة المنتج وكيفية تغير الاستراتيجيات التسويقية خلال دورة حياة المنتج
 نمط التعليم . 1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

   تعليم اعتيادي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

30 67 % 

   التعليم عن بعد  4

 % 33 15 تطبيقي 5

 % 100 45 المجموع 

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية . 2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 67 30 =15×2 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

 % 33 15= 15×1 )تطبيقي( أخرى  5

 % 100 45 الإجمالي  
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 :نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها. ب

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز  

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

مـاهيـة   الطـالـب  ان يشــــرح   

الـعـلامــة  وقـيـمــة  الـمـنـتـجــات 

 التجارية

I   المحاضـــرات/ مناقشـــات

 في المنتديات/ سمنارات

 الاختبارات والواجبات

1.2 
يصففففط لب فدبفة  ياة    فد  

 لبمنتج

I   المحاضـــرات/ مناقشـــات

 في المنتديات/ سمنارات

 الاختبارات والواجبات

1.3     

 المهارات  2.0

2.1 
خطوات   الطــالــب  يشــــرح 

 تطوير المنتجات الجديدة

M 

 المحاضرة 

 المناقشة 

الحوار والتكليفات  

 والواجبات 

 أسلوب حل الواجبات 

 لبتقدير سلالم مق دس

 كتدبة لبتقدةير 

بدبمشدةيع   لبتق  م 

 لبعلم ة

على  لبقدئم  لبتق  م 

 لبمندقشدت 

 للاختبدةلت لبعمل ة 

 لبولجبدت لبت ب ق ة 

 

2.2 
ــتراتيجيات يناقش الطالب   اسـ

 العلامة التجارية

M 

… 

  

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 
يتصــــرف بمســــئوليـة تجـاه 

 المواقف

P   الــفــرديــة الانشــــــطــة 

 والجماعية

 ب دقة لبملا ظة  ▪

 

3.2 

أن يشارك الطالب مع زملائه 

ة  ة ترويجيـ في التخطيط لحملـ

 وإعلانية

P التعليم التعاوني 

 الملاحظةبطاقة  

...     
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 موضوعات المقرر . ج

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

 2 مقدمة في إدارة المنتجات  1
 3 المنتجات 2
 2 قرارات المنتج والخدمة 3
 2 مدخل في تخطيط وتطوير المنتجات 4
 4 تصميم وتطوير المنتج 5
 2 الجديدةمراحل تطوير المنتجات  6

 4 مراحل دورة حياة المنتج 7

 2 قيمة العلامة التجارية 8

 2 الوعي بالعلامة التجارية 9

 2 تطوير هوية العلامة التجارية 10

 2 الارتباطات الذهنية للعلامة التجارية 11

 3 استراتيجيات تجديد المنتجات والعلامة التجارية  12

 30 المجموع 

للتعرف على مدي تعرف الطالب علي مفهوم المنتجات تدريب عملي  13  2 

 1 حلقة نقاش حول دورة حياة المنتجات واختيار الاستراتيجيات المناسبة  14

      1 دراسة حالة عن تخطيط المنتجات   15

 2 عروض تقديمية عن  المقارنة بين المنتجات السلعية والخدمية  16

منتجات جديدة تتصف بالابتكارجلسة عصف ذهني حول اقتراح  17  1 

 1 حلقة نقاش عن استراتيجيات العلامة التجارية  18

 1 عرض تجارب عن مستوي الوعي بالعلامة التجارية  19

 2 تدريب تطبيقي عن تجديد المنتجات والعلامة التجارية   20

مراحل دورة حياة المنتجتدريب     1 

 3 عروض تقديمية عن تطوير المنتجات الجديدة   21

 15 المجموع 

 45 المجموع الكلي 
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   أنشطة تقييم الطلبة. د

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 التقييم من إجمالي درجة 

 % 10 لبثدني تق  م ت ب قي 1

 % 10 لبرلبع تق  م ت ب قي 2

 % 20 لبثدمن للاختبدة لبفصلي 3

 % 10 لبتدسع تق  م ت ب قي 4

 % 50 نهدية لبفصل للاختبدة لبنهدئي 5

 % 100 المجموع ...

 : مصادر التعلم والمرافق. ه
 : مصادر التعلمالمراجع وقائمة . 1

 م2022إدارة المنتج ل استيفن مورس دار الفاروق للاستثمارات الثقافية ، للمقرر المرجع الرئيس 

 المراجع المساندة 
إدارة المنتج والعلامة التجارية ،د.محمد خضـر ، منشـورات الجامعة السـورية الافتراضـية  

 م2020

 المصادر الإلكترونية 
لبمرلجع للإضفففففدا فة يلبفداةيفدت لبعلم فةر لبتقفدةيرر لبمولي للابمتران فة لبمتولار  على 

 غ رهد( أا لبف ديو أا CDللإنترنت اي لبمولقع لبمختلفة أا أشرطة أل 

 مولقع تعل م ة لخرى مثل موقع لب وت وب أخرى 
 

 : المرافق والتجهيزات المطلوبة . 2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

قدعة يةلسفف ة مزه   بزهدع عر) يرففوة  ارففوت( مع سففبوة   

 ذك ة

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات( 

 فدسففففة  ( مزه  بفججه    Business Labمعمفل تتمتفة للاعمفدل ي

 امربوط بشبمة للانترنت

 تور لات كهربدئ ة بلاستخدلم عند لبضراة  )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات

 : تقويم جودة المقرر. و 

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 للاستبدندت لب لبة فاعلية التدريس

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
بزنففة   لبتففدةي    ه دففة  لبزوي    لعضففففففد  

 لبمرلجع لبنظ ر

مرلجعففة  لبمبففدشففففر    لبملا ظففة 

لبنظ ر  تصففففع ن ع نفة بولسفففف فة  

 عضو لخر من برندمج ممدثل

 لعضد  ه دة لبتدةي  البق ديلت  لب لاب مصادر التعلم
للاخففتففبففدةلت  للانففزففدع   مففلففط 

  ت اللاجففدبففدت لبنموذج ففة  لبتق  مففد

 البولجبدت  للاستبدندت

 التعلم للمقررمدى تحصيل مخرجات  
بزنفة لبتخ    البمنفدهج لب لاب  لعضففففد   

 ه دة لبتدةي 
ةلي لبخبرل   للاسففففتبفدنفدت  اة   

 لبعمل

 للاستبدندت  ب دقة لبملا ظة لب لاب العضد  ه دة لبتدةي  أخرى

 . )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 
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